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Summary. In the following article we try to elucidate
one of the most significant and actual questions in linguistics,
which is the intercultural aspect of the modern German journal-
istic discourse. The use of Arabisms as a foreign lexical unities
represents some cognitive and semantics peculiarities of the
modern German journalistic discourse. The appearance of such
Arabisms oblige the individual to analyze meticulously their
different interpretations and to clarify the opposite language
personality within the communicative context. It’s to denote
besides that the intercultural aspect of the interpretations and
the perceptions of those Arabisms are very important because
several foreign words could be used and their cultural and reli-
gious backgrounds are not identical with others language per-
sonalities, like in case of the religious discourse between the
Arabic and the German language personalities.
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Die rasenden Ereignisse, die heutzutage unterschiedliche sozi-
ale Gemeinschaften kennen, lassen die Sprache als aufschlussrei-
ches Verstindigungsmittel nicht auer Acht. Die Sprache, die der
Anfangspunkt jeder kommunikativen Kontaktaufnahme zwischen
zur zahlreichen kulturellen, sozialen, religidsen und sprachlichen
Gemeinschaften gehdrenden Individuen ist, setzt sich vorwiegend
dafir ein, sowohl zum gegenseitigen Vertrauen zwischen verschie-
denen Gesellschaftsvertretern zu gelangen als auch anhand lexikali-
scher Einheiten einen einwandfreien interkulturellen kommunikati-
ven Prozess in die Tat umzusetzen.

Es unterliegt keinem Zweifel, dass jedes Wort soziale Zuge-
horigkeiten und kulturelle Pragungen einschlieft, die dem Kom-
munikanten von betrichtlicher Bedeutung sind, um die passenden
Anwendungskontexte festlegen zu konnen und daher jegliche in-
terkulturelle Missverstindnisse und Irritationen aus dem Weg ein-
zurdumen.

Es ist allerdings den Kommunikationsteilnehmern nicht hdufig
gelungen, einen einwandfreien interkulturellen kommunikativen
Prozess hervorzurufen und der Entstehung mancher kulturellen
oder religiosen Vorurteile auszuweichen, weil das Erreichen die-
ser Ergebnisse zuallererst das interkulturelle Bewusstsein und die
Sprachfertigkeit voraussetzt.

Im deutschsprachigen journalistischen Diskurs ldsst sich of-
fensichtlich feststellen, dass die oben erwdhnten Bedingungen ei-
nes einwandfreien interkulturellen kommunikativen Prozesses im
Sprachverhalten des deutschsprachigen journalistischen Diskurses
kaum zu beobachten sind, insbesondere wenn es sich um Arabismen
handelt, die zurzeit einen ansehnlichen Platz im journalistischen
Diskurs der deutschsprachigen Zeitungen beschéftigen.

Problemstellung und Forschungsstand. Beim Durchblittern
unterschiedlicher deutschsprachigen Zeitungen und Zeitschriften,
deren Schwerpunkte Integration von Fliichtlingen und Einwande-

rern, Anpassung der neuauftauchenden Brauchen, Interkulturalitit
und multikulturelle Gesellschaften sind, fallt uns die betrédchtliche
Zahl der gebrauchten Worter auf, deren Herkunft arabisch ist, wie
z.B. “Halal, Hidschab, Imam, Scheich, Harem, Dschihad, Sunna,
Scharia, Nikab, Burka, Ramadan, Hedschra, Minarette, Salafist,
Dschihadist, Hisbollah, Al-Qaida, Mudschahed, Hadsch, Intifada,
Kalifat, Taliban”.

Die Presse wurde in zahlreichen Studien als Materialquelle bei
der Untersuchung von Arabismen im Deutschen herangezogen. In
der gegenwirtigen Zeit ist die Zeitung zu einem traditionellen Me-
dium in der Forschung von Arabismen geworden. Da die Presse den
standardsprachlichen, offentlichen und aktuellen Sprachgebrauch
dokumentiert, kann sie eine gute Datenbasis fiir Beobachtungen
tiber den aktuellen Zustand des Lexikons sowie iiber aktuelle Ten-
denzen im Gebrauch und in der Verbreitung von Arabismen bieten.
Somit wird eine weitere wichtige Bedingung einer linguistischen
Untersuchung, und zwar die Aktualitét, erfiillt.

Zielsetzung und Hauptaufgaben. Im folgenden Artikel ver-
folgen wir die Absicht, Arabismen als kognitive und semantische
Besonderheit des zeitgendssischen deutschsprachigen journalisti-
schen Diskurses hervorzuheben. Um das festgesetzte Ziel des vor-
geschlagenen Beitrages erreichen zu konnen, setzen wir uns mit
folgenden Hauptaufgaben auseinander:

— Die angewendeten Arabismen in dem gegenwartigen deutsch-
sprachigen journalistischen Diskurs heraussuchen;

— Die Anwendungshaufigkeit von Arabismen in dem gegenwir-
tigen deutschsprachigen journalistischen Diskurs darlegen;

— Die unterschiedlichen Auslegungen und Wahrnehmungen von
Arabismen unter gewissen Kontexten analysieren und aufklaren;

— Die entstandenen Interpretationen von Arabismen in den ara-
bischen und deutschen Sprachgemeinschaften vergleichen;

— Den Beitrag des deutschsprachigen journalistischen Diskur-
ses zur Entlarvung von den Ambiguitéten in Bezug auf die einge-
fiihrten Arabismen begriinden.

Problemforschung. Die Anwendung von Arabismen im
deutschsprachigen journalistischen Diskurs initiierte einen auffal-
lenden Sprachwandel in die deutsche Sprache, indem sie eine groBe
Wirkung auf den Leser ausiibt, seine Sprache im hohem Mafe formt
und daher eine der stirksten Kréfte in der Entwicklung des gegen-
wartigen deutschen Sprache ist.

Es ist darauf hinzuweisen, dass die herausgesuchten Arabismen
in dem deutschsprachigen journalistischen Diskurs sich hauptséch-
lich auf politische und religiése Hintergriinde beziehen. Diese zwei
Thematiken, Politik und Religion, werden heutzutage wegen der aus-
gelosten politischen Konflikten und militdrischen Auseinanderset-
zungen im Nahen Osten fortwéhrend aufgeworfen und besprochen.
Dieser Sachverhalt zwingt indirekt die Rezipient-sprache, sich mit
verschiedenen neuerscheinen Arabismen auseinanderzusetzen.
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Der Gebrauch von Arabismen und arabischen Ausdriicken
wurde im Rahmen des Sprachverhaltens der deutschsprachigen
journalistischen Sprachpersonlichkeit erfasst, weil die eingefiigten
arabischen Worter als Teil des Auftretens einiger kommunikativer
Besonderheiten des deutschen Kommunikationsteilnehmers be-
trachtet sind.

Um den Tatbestand des Gebrauches von Arabismen in dem
deutschsprachigen journalistischen Diskurs versténdlich zu veran-
schaulichen, benutzten wir die Zeitungen “die Welt, die Zeit, der
Spiegel, Focus”, die im Jahr 2014 verdffentlicht wurden. Fiir die
Identifizierung von Arabismen in dem deutschsprachigen journalis-
tischen Diskurs nahmen wir den deutschen Korpus der geschriebe-
nen Sprache “Cosmas II” im Gebrauch.

Unserer Forschung zufolge ist es darauf aufzuweisen, dass die
angewendeten Arabismen in dem deutschsprachigen journalisti-
schen Diskurs iiber zwei Hauptthematiken verfiigen: Politik und
Religion. Die Dominanz dieser zwei Thematiken ist darauf zuriick-
zufiihren, dass die chaotische politische Lage, die zurzeit in der
Welt herrscht, und die stindigen Konfliktgebiete im Nahen Osten,
insbesondere in der arabischen Gegend, das Auftreten und die An-
wendungsverbreitung neuer arabischen Worter mit verschiedenen
Kontexten begiinstigten, wie z.B. “Al-Khalifa, Al-Qaida, Boko-Ha-
ram, Burka, Dschihad, Dschihadist, Jabhat al-Nusra, Halal, His-
bollah, Salafist” u.a.

In zwei Thematiken gliederten wir die herausgenommenen Ara-
bismen aus dem deutschsprachigen journalistischen Diskurs ein,
politische und religiose Arabismen.

a. Politische Arabismen:

Aus dem Zeitungskorpus wurden folgende Arabismen heraus-
genommen: Al-Qaida, Dschihad, Dschihadisten, Hisbollah, Khali-
fat, Mudschahid, Salafist, Taliban. Erstens forschen wir den Arabis-
mus “Dschihad” auf:

“Wir miissen verhindern, dass diese radikalisierten Kdmpfer
ihren Dschihad erfolgreich in unsere Stédte tragen. Sagte der Bun-
desinnenminister anschlieffend” [Die Welt, 06.10.2014 (online)].

“Ein Trend, der auch in Deutschland bekannt ist. Im Inter-
net werde eine Dschihad-Romantik verbreitet, sagte jiingst Ver-
fassungsschutzprésident Hans-Georg Maaflen” [Der Spiegel,
11.10.2014 (online)].

“Offiziellen Angaben zufolge gibt es mehr als 400 deutsche
Dschihad-Touristen, die nach Syrien gereist sind, und rund hundert
radikale Heimkehrer” [Der Spiegel, 04.10.2014 (online)].

“Uno-Resolution: Bundesregierung erwdgt neue schdrfere
Strafen gegen Dschihad-Reisende” [Der Spiegel, 25.09.2014 (on-
line)].

Arabismus “Dschihad”, der heutzutage die ganze Welt wegen
der undeutlichen Wahrnehmungsweise anzettelte, wird mehrmals
falsch verstanden und angewendet. Feststellend dies von der deut-
schen geschriebenen Presse gebrauchten Worter lasst sich klar sa-
gen, dass die Bedeutung des Worts “Dschihad” sich nur auf den
Krieg und die gewaffneten Militdrauseinandersetzungen in einem
aufgewiihlten Land beschrankt.

Alles, was es mit dem “Dschihad” verbunden ist, steht entspre-
chend der Wahrnehmung des deutschen Sprachverhaltens unter
Verdacht, weil es sich um einen heiligen Krieg handelt, obwohl es
keine Konflikte zwischen dem Islam und Christentum gibt.

Es gilt zu beachten, dass sich der Arabismus Dschihad in der
deutschen Sprache nicht nur auf der politischen Ebene beschrénkt,
sondern auch auf die Grundsatze des sozialen Alltages der deutschen
Gesellschaft hinweist. Die Versuche der semantischen Adaptation
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des Arabismus Dschihad mit anderen lexikalischen Komponenten
Romantik, Reise, Tourismus zeigt offensichtlich die zahlreichen
Kontexte dieses Arabismus. Diese Komposita finden keine kultu-
relle oder nationale Aquivalenz im arabischen Sprachverhalten.

Es ist obendrein zu bemerken, dass Arabismus “Dschihad’ nicht
mit einer Region oder einem Land verbunden ist. Das Sprachverhal-
ten der Araber verwendet dieses Arabismus als Teil ihres religidsen
Lebens. Alles, was im Laufe des Lebens der Menschen geleistet und
erreicht wird, heiit “Dschihad”, zum Beispiel “Ernst in der Arbeit,
gegenseitiger Respekt, Selbstkontrollieren, Landverteidigung”.

Dariiber hinaus ist es hinzuzufligen, dass das Wort “Dschihad”
aus der Sicht der arabischen Kommunikationsteilnehmer in ver-
schiedenen Kontexten gebrauch werden kann, zum Beispiel, auf
dem Gebiet der Kultur “kultureller Dschihad”, d.h. die Ausberei-
tung und Erlduterung gewisser kulturellen Sitten und Prinzipien;
auf dem Gebiet der Religion “religidser Dschihad”, d.h. der strenge
Respekt der religiosen Empfehlungen und Vorschriften, ohne den
anderen Glaubensgemeinschaften Schaden zuzufiigen; “grofier
Dschihad”, d.h. der Aufbau und die Forderung der Gesellschaft, die
Bekémpfung der Ignoranz innerhalb sozialer Gruppen [1, p. 172].

Im Folgenden erortern wir den Arabismus “Salafisten”:

“Nordrhein-Westfalens Innenminister Ralf Jiger (SPD) will
gegen gewaltbereite Salafisten in Deutschland mit einer Kombina-
tion aus Druck und Prévention vorgehen” [Der Focus, 19.10.2014
(onling)].

“Deutsche Behdrden warnen vor einer Radikalisierung durch
die Koran-Verteilkampagne “Lies!”. Mehr als 1,4 Millionen kos-
tenlose Koran-Exemplare haben Salafisten bislang laut Verfas-
sungsschutz dffentlich verteilf’ [Die Welt, 19.10.2014 (online)].

Bei den angegebenen Beispielen zum Arabismus “Salafist P1.
Salafisten” fallt uns auf, dass es sich um einen grausamen und er-
barmlosen Verbrecher handelt, die andere Leute im Namen der Re-
ligion umbringen und sie zur Bekennung ihres Glaubens zwingen.
Dies ist im Sprachverhalten der deutschen Sprachpersonlichkeit
leicht und offensichtlich festzustellen, die dieses Wort im Rah-
men des Radikalismus und Fanatismus wahrnehmen. Es ist auch
notwendig zu bemerken, dass Arabismus Wort “Salafist” aus der
Sicht des deutschsprachigen journalistischen Diskurses bestimmter
Religion angehort, die sich auf die Empfehlungen des sogenannten
“Salafismus” stiitzen.

Der Inhalt des Arabismus “Salafist” ist mehr religios als kultu-
rell oder national geprégt, da die “Slalafisten” hiufig auf das heilige
Buch der Muslime “Koran” zuriickgreifen. D.h. sie wenden eine
religiose Zwangspolitik an, die groBenteils durch Terror, Gewalten
oder Bedrohung charakterisiert ist.

Arabismus “Salafist”, entsprechend der Erlduterung des arabi-
schen Kontextes, bezieht sich grundlegend auf das Verhalten und
Machenschaften der Propheten Mohamed, die niemals durch Terror
und Zwang gekennzeichnet sind. Wenn man sich an diesen religi-
osen Sitten und Verhalten des Propheten der Muslime hélt, wird er
als ein ehrlicher und echter “Salafist” angesehen. Die kulturellen
und religidsen Bedeutungen des Arabismus “Salafist” im arabi-
schen Raum bestanden niemals darin, die Andersgléubigen auf der
Strafle zur Bekennung zum Islam zu zwingen, wie es im folgenden
Beispiel festzustellen ist: “Salafist, der in_aller Offentlichkeit die
Grdueltaten der Terrormiliz gutheifit”.

Es ist zudem zu unterstreichen, dass der kulturelle und religi-
ose Inhalt des Arabismus “Salafist” der deutschen Wahrnehmung
vollstindig nicht hnlich ist, weil es haufig von religidsen Ausein-
andersetzungen und sozio-kulturellen Missverstindnissen die Rede
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ist. Dem “Salafist” steht zu, den Anderen sein Glauben und seine
religidsen Grundsdtze im Rahmen eines interreligidsen Dialogs zu
verdeutlichen [1, p. 781].

Ein anderer Arabismus, der stdndig in der deutschsprachigen
Presse verwendet und erdrtert wird, ist “Al-Qaida”. In den unten
erwahnten Beispielen stellen wir die vielféltigen kontextuellen An-
wendungen dieses Arabismus dar:

“Die Dschihadisten von Al-Qaida — unter ihnen befinden sich
auch junge Mdnner aus der Schweiz — sind also Kiampfer im Heili-
gen Krieg” [Die Welt, 25.09.2014].

“Baschar al-Assad. Er kann sich bei der “Friedenskonferenz”
in Genf als Vorkimpfer gegen Al-Qaida prdsentieren” [Die Welt,
23.01.2014].

“Unser Streit als Nation findet mit Kriminellen und Al-Qaida
statt, nicht mit dem Islam und den Muslimen” [Die Zeit, 04.12.2014].

Arabismus Al-Qaida (die Basis, das Fundament) wurde im Jahre
1999 zum ersten Mal in die deutsche Sprache verwendet. Dieser Ara-
bismus ist innerhalb einer religiosen und extremistischen Umgebung
entstanden worden. Es stellt eine terroristische Organisation dar, de-
ren Anhénger und Mitglieder fundamentalistisch sind und im Namen
des Islam ihren Terrorismus rechtfertigen und zur Ermordung von
Zivilisten aufrufen. A/-Quaida bezieht sich hauptséchlich auf interna-
tionale terroristische Organisation. Im Worterbuch Duden Deutsches
Universalworterbuch wird der Arabismus Al-Qaida als weltweit ope-
rierende islamistische Terrororganisation erldutert [8, p. 506].

Demzufolge gilt es darauf zu unterstreichen, dass die Anwen-
dung von politischen Arabismen in dem deutschsprachigen journa-
listischen Diskurs eine gewisse chronologische Kette verfolgt. D.h.
jeder Arabismus tragt zum Auftreten eines neuen ein, dessen Kon-
text auf den ersten eingesetzten Arabismus angewiesen ist und enge
Zusammenhénge hielt, wie z.B. Arabismus “Mudschahed”, der auf
die geistigen Anhénger der Terrororganisation “Al-Qaida” hinweist.
Einige Beispiele zu diesem Arabismus erwéhnen wir:

“sie ist Konvertitin und hat eine gescheiterte Ehe hinter sich.
Ihre beiden Kleinkinder lief sie bei ihrem Exmann in Deutschland
zuriick, um in Syrien die Zweitfrau eines Mudschahid, eines Kimp-

fers, zu werden” [Die Zeit, 09.10.2014].

“Du kannst einen jungen Mann, einen Mudschahed heiraten.
Das kannst du fiir den Dschihad tun, eine Propagandamaschinerie
fiir Syrien” [Focus, 28.04.2014].

Arabismus Mudschahed (heiliger Kimpfer) driickt den Kémp-
fer aus, der den Dschihad (religidser Krieg) fithrt. Im arabischen
Kontext unterscheidet sich der Mudschahed vom Terroristen, weil
Mudschahed fiir eine bestimmte Ideologie oder Uberzeugung
kampft, wie z.B. Unabhangigkeit, Vaterland, Nationalismus, Patri-
otismus. Es ist auch darauf hinzudeuten, dass der Arabismus Mud-
schahed wihrend der sowjetischen Militdrinvasion von Afghanistan
erschien. Als konkretes Beispiel, das den sowjetischen Zeitraum wi-
derspiegelt, fiihren wir solchen Auszug an:

“Ganz gleich, wer ihn befragt, der Himmel des Panschir spricht
die Wahrheit. Siehst du die vielen Sterne? sagt der Mudschahed
Assad zu dem sowjetischen Soldaten Nikolai. Siehst du sie? ” [Die
Zeit, 27.10.2015 (online)].

Ein neuer Arabismus, der mehrmals umstrittene Fragen und heik-
le Themen in der deutschsprachigen Presse ausloste und dariiber viele
Tinte verspritzt wurde, ist “Kalifat”. Hier sind manche Beispiele, die
mit der Anwendung dieses Arabismus eng verbunden sind:

“Die hochgeriistete Terrormiliz Islamischer Staat dehnt ihr Ka-
lifat aus und attackiert Kurden, Christen und Jesiden im Irak. [hre
wichtigste Waffe ist die Angst” [Focus, 18.08.2014].

“Sie haben selbst ernannte Gotteskrieger das erkldrte Ziel, ein
Staatsterritorium zu erobern, um ein Kalifat mit ihren gnadenlosen
Scharia-Regeln zu errichten” [Der Spiegel, 22.06.2014].

Arabismus Kalifat (Reich eines Nachfolgers des Gesandten Got-
tes) stellt eine islamische Regierungsform dar, bei der die weltlichen
und die geistlichen Fiihrerschaft in der Person des Kalifen (Stellvertre-
ter Gottes) vereint sind. Im arabischsprachigen Raum wurde der Ara-
bismus Kalifat zur Zeit des Propheten Mohamed als ein Machtmodell,
wie z.B. Konigtum, Republik, Sultanat, Foderalismus, gebraucht.

Was die Anwendung des Arabismus Kalifat in unterschiedlichen
Kontexten der deutschsprachigen journalistischen Diskurses anbe-
langt, lasst sich offensichtlich betonen, dass Kalifat von Terroristen
gefiihrt und regiert wird, die den nichtmuslimischen Gesellschaften
mit Gewalt und Terror durchsetzen wollen. Bemerkend ist auch in
den angefiihrten Beispielen zum Arabismus Kalifat ist die Tatsache,
dass es in jedem Kontext eine religiose lexikalische Einheit gibt,
wie z.B. islamischer Staat, vielen Muslimen, Scharia-Regeln.

Aufler jedem Zweifel scheint zu sein, dass Arabismen in der
deutschen geschriebenen Presse sehr oft auftreten. Hier fithren wir
die Statistiken der Haufigkeitsanwendung der herausgenommenen
Arabismen mit politischer Thematik des Jahres 2014 an. Folgende
statistischen Gegebenheiten beruhen sich auf den deutschen Korpus
der geschriebenen Texten [https://ids-mannheim.de/cosmasll/].

Tabelle 1
Version 2.2 (2014)

Al-Qaida 200
Dschihad 761
Dschihadisten 119
Hisbollah 515
Intifada 293
Kalifat 945
Mudschahed 85
Salafist 147

Taliban 2.806

Den statistischen Gegebenheiten zufolge stellen wir fest, dass
die herausgenommenen Arabismen aus der deutschen geschriebe-
nen Presse, die sich auf eine extremistische religiése Terrororga-
nisation beziehen, z.B. “Tuliban, Kalifat, Al-Qaida” mehrmals in
dem deutschen Korpus der geschriebenen Sprache erwéhnt wurden.

b. Religidse Arabismen:

Wegen der zunchmenden interreligiosen Missverstandnis-
se, Distanz und Stereotype sind heutzutage zahlreiche Arabismen
in der deutschsprachigen Presse zu bemerken, deren Thematik Re-
ligion und Glauben ist. Haufig stoBt die Anwendung solcher religi-
osen Arabismen in dem deutschen Kontext auf falsche semantische
Wahrnehmungen, weil sie mit ihrem Inhalt in die Rezipient-sprache
eingefiihrt wurden, wie z.B. “Burka, Fatwa, Hadithe, Halal, Rama-
dan, Salam, Sunna”.

Im Folgenden verdeutlichen wir den Arabismus “Burka”:

“Was lernt man denn in deinem Studium, Bombenlegen? Oder
hast du dir denn schon eine Burka zugelegt? Oft werde sie auch
sofort gefragt, ob sie nun Muslimin sei und den Koran auswendig
konne” [Die Welt, 23.09.2014 (online)].

“Auch Deutschland sollte die Burka verbieten. Ein gutes Ur-
teil: Der Europdische Gerichtshof fiir Menschenrechte erklirt
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Frankreichs Burka — Verbot fiir rechtens. Die Vollverschleierung
verletzt demokratische Prinzipien” [Die Welt, 01.07.2014 (online)).

Arabismus “Burka” deutet in der gegenwirtigen deutschen
Presse unterschiedlichen kulturellen und religidsen Zeichens hin,
die durch Stereotype und vorgefasste Meinungen charakterisiert
sind. Das Sprachverhalten der deutschen Sprachpersonlichkeit
nimmt den Arabismus “Burka” ausschlieBlich im religiésen Kon-
text wahr, als ob es sich um eine extremistische religidse Tradition
handelt, die alle Musliminnen vorstellt.

Im deutschen Kontext wurde “Burka” als Stock Stoff beschrieben,
die den ganzen Koérper der Frauen verschleiert, ohne die kulturellen
und religiosen Hintergriinde aufzuwerfen. Dieses Wort wurde erneut
missverstanden und falsch aufgeklért, da viele kommunikative Situati-
onen diese Missverstandnisse und Irritationen in verschiedenen Orten
vorgekommen sind, zum Beispiel “Universitdt, dffentliche Plitze”.

Was es die Bedeutung des Arabismus “Burka” aus der Sicht der
arabischen Sprachpersonlichkeit angeht, wird selten gemeint, dass
“Burka” als ein fanatisches oder bedrohendes Zeichen fiir die Ge-
sellschaft angesehen ist. Es ist ebenfalls darauf hinzuweisen, dass
die “Burka” kein islamisches Zeichen fiir die Araber ist, weil es aus
der Sicht des Islam nicht vorgeschrieben wurde, den ganzen Frau-
enkdrper zu verschleiern. Dies hlt die Frauen von ihren Tétigkeiten
des Alltags ab.

Dariiber hinaus ist es der Erwdhnung wert, dass die arabische
Sprachpersonlichkeit den Arabismus “Burka” mit ihren kulturellen
und religidsen Sitten niemals verbindet, weil er weder kein religio-
ses Zeichen noch kulturelles Symbole fiir die arabischen Gemein-
schaften ist, weil es sich um ein langes Stoff handelt, das die Frauen
insbesondere in Afghanistan tragen. Der ganze Korper soll bedeckt
werden, weil die Frau die Wiirde ihres Ehemanns und ihrer Fami-
lie ist. Der soziokulturelle Aspekt dieses Arabismus enthélt unter-
schiedliche Interpretationen, die der arabischen Gemeinschaft nicht
anpassen.

Die ausgedehnte Verbreitung der Anwendung vom Arabismus
“Burka” in der gegenwirtigen deutschen Presse beruht in erster Li-
nie auf politische Griinde. Wegen der ungeheuren Migrationsstrome
aus dem Orient nach Europa sind verschiedene religidse Barrieren
entstanden, insbesondere die Anziehungsweise der muslimischen
Frauen, deren Kleidung ein religioses Zeichen trigt, wie z.B. Bur-
ka, Nigab, Hidschab. Deswegen wurden gewisse Gesetze und Vor-
schriften erlassen, wie z.B. “Verschleirungsverbotgesetz-2014, das
das Tragen von Ganzkdrper-und Gesichtsschleiern an bestimmten
Orten des offentlichen Raumes verbietet.

Ein anderer Arabismus, der mit den Sitten der Muslime im
engen Zusammenhang liegt, ist “Ramadan®. Beim Anfang dieses
Rituales werden zahlreiche Artikel in der deutschsprachigen Presse
verdffentlicht, deren Schwerpunkte die Erklérung des Hauptzwecks
dieses Monates und die Veranschaulichung der Vorbereitungsver-
fahren auf dieses heilige Fest. Dieser Arabismus wird aber oft im
deutschsprachigen journalistischen Diskurs falsch wahrgenommen
und eingesehen. Manche Beispiele zur Anwendung dieses Arabis-
mus geben wir an;

“Die Regeln des Ramadan indes, denen zufolge von Sonnen-
aufgang bis Sonnenuntergang das Essen und Trinken, das Rauchen
und der Geschlechtsverkehr verboten sind, halten alle frommen
Muslime ein” [Der Spiegel, 29.06.2014].

“Wie der Ramadan zum Konsumfest verkommt Uberall in der
arabischen Welt entwickelt sich der Ramadan zunehmend zu einer
Zeit des Vergniigungs— und Konsumrauschs. Fast schon so kommer-
zialisiert wie Weihnachten” [Die Welt, 18.09.2009 (online)].
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Die Bedeutung des Arabismus “Ramadan”, das der heilige
Fastenmonat der Muslime ist, ist ein erforderlicher Teil der sich in
Deutschland aufgehaltenen Muslime und wird bisweilen mit den
Deutschen als Zeichen des interkulturellen toleranten Zusammen-
lebens und Verstindnisses gefeiert. Es wird aber fortwahrend in
der deutschen Gemeinschaft gemeint, dass wéhrend “Ramadan”
der Alltag der Glaubigen anstrengend und lastig ist, weil es auf Er-
nihrung vom Sonnenaufgang bis zum Sonnenuntergang verzichtet
wird.

Es ist ebenfalls auffallig, dass die deutsche Wahrnehmung des
Arabismus “Ramadan” dem Weihnachten &hnlich ist, wie im Satz
“Ramadan fast schon so kommerzialisiert wie Weihnachten”.
Solchen Wahrnehmung setzt den religiosen Inhalt der Muslime in
Frage, weil es beim “Ramadan” nicht um Geschenke oder Festen
geht, sondern um einen heiligen Monat, den alle Glaubigen einhal-
ten miissen.

Betreffs des kulturellen und religidsen Inhalts des Arabismus
“Ramadan” fiir die arabische Sprachpersonlichkeit, verfiigt er tiber
eine ansehnliche Wichtigkeit, weil er einer der fiinf Sdulen des Is-
lam ist. Im Laufe des “Ramadans” bemiihen sich alle Glaubigen
durch ihr frommes Benehmen, sich von den Siinden zu lautern und
dem Gott nahezukommen, weil der religivsen Uberzeugung der
Muslime nach in diesem heiligen Monat alle Siinden und Untugen-
den verzeiht werden konnten [1, p. 911].

Ein selten gebrauchter Arabismus in dem deutschsprachi-
gen journalistischen Diskurs ist “Hadithe”. Hier sind einige
Beispiele:

“Die radikalen Verfechter verweisen auf mehrere sogenannte
Hadithe, also Uberlieferungen iiber die Ausspriiche des Propheten
Mohammed” [Der Spiegel, 23.07.2014 (online)].

“Nicht nur die fundamentalistische Auslegung des Islam, son-
dern schon seine traditionelle Lesart steht in einem Spannungsver-
haltnis zum Grundgesetz. Dieser ist die Hadithe nicht blof; religiose
Weisungen, sondern Rechtsquellen” [Die Zeit, 02.10.2014 (online)].

Arabismus Hadithe (Worte des Propheten Mohamed) ist alle
geschriebenen Anspriiche und Zuweisungen des Propheten Moha-
med, die von allen Muslimen verfolgt werden. Arabismus Hadithe
ist ein geschriebener Text, dessen Inhalt in erster Linie mit dem so-
zialen und religidsen Leben jedes Muslims in der Gemeinschaft eng
verbunden ist. Auf Hadithe wird zuriickgegriffen, wenn den Indivi-
duen der Koran undeutlich ist und wenn es sich um eine zweifellose
oder undeutliche Angelegenheit in der Gemeinschaft handelt, die
eine religiose Interpretation braucht.

Dieser Arabismus existiert in verschiedenen Worterbiichern der
gegenwartigen deutschen Sprache, die unterschiedliche Erlaute-
rungen vorschlagen, wie z.B. im Deutschen Universalworterbuch
Duden, das Hadithe als Mitteilung und Erzdhlung der gesamten
Ausspriiche, die dem Propheten Mohammed zugeschrieben werden
und die neben dem Koran die wichtigste Quelle fiir die religiésen
Vorschriften im Islam sind [5, p. 771].

In den oben erwdhnten Beispiclen zur Anwendung des Ara-
bismus Hadithe in der gegenwartigen deutschen Presse lasst sich
bemerken, dass Hadithe als eine vertrauensvolle islamische Rechts-
quelle betrachtet wird.

Zudem analysieren wir den Arabismus “Fatwa”, der heutzuta-
ge von ansehnlicher Bedeutung fiir die sich im deutschsprachigen
Raum aufhaltenden Muslime ist:

“Die Imame haben den britischen Dschihadisten eine Fat-
wa, ein islamisches Rechtsgutachten, erlassen” [Die Welt,
14.09.2014 (online)).
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“Sie behauptete, dass die IS-Extremisten ein entsprechendes
Rechtsgutachten, eine sogenannte Fatwa, erlassen hdtten” [Der
Spiegel, 27.07.2014 (online)].

Arabismus Fatwa (religioser Rat) bedeutet in den arabischen
Léndern ein Rechtsgutachten eines Imams oder religiosen Ver-
antwortlichen, in den festgestellt wird, ob eine Handlung mit den
Grundsitzen des islamischen Rechts vereinbar ist [417, p. 580].

Wenn eine Angelegenheit die Vorschriften und Prinzipien des
[slam in gewissermafen verletzt, soll ein islamischer Rechtsgelehr-
ter sein Gutachten und aussprechen. Wegen der ausgelosten Miss-
verstindnisse und Irritationen {iber den Islam, wird der Arabismus
Fatwa heutzutage in der deutschen Sprache vielfach gebraucht, ins-
besondere in Deutschland, wo es der grofite Islam Rat in Europa
gibt. Das Hauptziel dieses Islam Rates liegt darin, der muslimischen
Gemeinschaft religiose Empfehlungen und Erleichterungen vorzu-
schlagen,

In folgender Tabelle legen wir die Haufigkeitsanwendung der
fixierten religidsen Arabismen in den vier ausgewéhlten deutschen
Zeitungen dar, die im Jahre 2014 erschienen [https://ids-mannheim.,
de/cosmasll/].

Tabelle 2
Arabismen Institut fiir Deutsche Sprache, Mannheim,
mit politischer COSMAS II- Version 2.2, (2014)
Thematik in der
deutschsprahigen | Focus S;?:;el Die Welt | DieZeit | 240 von
Burka 07 14 11 10 42
Fatwa 01 1 02 06 20
Hadithe 01 09 02 02 14
Minarett 02 09 07 06 24
Mohammedaner 01 09 02 01 13
Ramadan 07 51 13 05 76
Salam aleikum 06 12 25 04 47
Sunna 02 02 01 02 07
Umma 01 02 01 03 07
Gesamt 28 119 64 39 250

Wie es deutlich aus der angefiihrten Tabelle ist, konnte gesagt
werden, dass der Arabismus Ramadan die meist gebrauchte lexi-
kalische Einheit in der deutschen Presse des Jahres 2014 ist. Dies
beweist, dass die deutsche Sprachpersonlichkeit die semantischen
und lexikalischen Besonderheiten dieses Arabismus stets ohne in-
terpretierende Hindernisse wahrnimmt.

Schlussfolgerungen und Forschungsperspektive. Im Laufe
der Forschung sind wir zur Uberzeugung gekommen, dass Arabis-
men im gegenwartigen deutschsprachigen journalistischen Diskurs
stets entweder unter politischem oder religidsem Kontext gebraucht
werden. Der Grund dafiir kénnte darin liegen, dass jeder Arabis-
mus in seinem kontextuellen Zusammenhang, der auf realen kom-
munikativen Situationen angewiesen ist, wahrgenommen wird. Der
Auftakt solcher kommunikativen Situationen fiihrt hauptséchlich
dazu, den kognitiven und semantischen Inhalt von Arabismen zu
ideologisieren und zu politisieren und demgemal den Prozess des
interkulturellen Relativismus abzuhalten.

Es gilt obendrein zu beachten, dass verschiedene Arabismen
mit politischer Thematik neue sind, die und wegen bestimmter
Ereignisse in die deutsche Sprache eingefithrt wurden, wie z.B.
Al-Qaida (Angriffe vom elften September 2001), Kalifat (Auftau-

chen einer neuen Terrororganisation im Nahen Osten), Dschihadist
(Kriegsausbruch im Nahen Osten) v.a.
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Anxa6i SI. BxxuBanus apadizmiB y HiMellbKOMOBHOMY
JKYPHAJIICTCHKOMY TUCKYPCi: CIPUHHATTS Ta MiXKKYJIBTYP-
HA KOMIIETEHTHICTh

AHortauisi. Y miff cTaTTi MM HaMaraeMocsi BHCBITIUTH
OJIHE 3 OCHOBHHX Ta aKTyaJbHUX IHUTaHb JIHTBICTHKH, a CaMe
MDKKYJIBTYPHUH aCHEKT HIMEIIbKOMOBHOTO JKYpPHaJIICTCHKO-
ro JAMCKypcy. BykuBaHHs apali3MiB sIK iHIIOMOBHHX JICKCH-
KOJIOTIYHHMX OJMHUIIb MPE/ICTABIISE KOTHITUBHI 1 CEMaHTHYHI
0COOJIMBOCTI CYy4aCHOTO HIMEI[bKOMOBHOT'O KYPHaJIiCTCHKOTO
quckypcey. [losiBa apabi3miB y HIMEIILKOMOBHOMY JKypHAJicT-
CHKOMY JMCKYpCi 3MYIIy€ YHaCHUKIB CIIJIKYBaHHs aHaJi3yBa-
TH BapiaHTHU Ta i1eHTU(IKyBaTH KOHKPETHI 3HAUCHHS, SIKi Maja
Ha yBas3i iHIIa MOBHa OCOOUCTICTH Y IIEBHOMY KOHTeKcTi. Ta-
KOJK BapTO BiJI3HAUUTH, 110 MDKKYIBTYPHHUH aCIEKT iHTepIpe-
Tauii Ta CIPUHHATTS LuX apabi3MiB AyKe BaXJIMBUH, OCKiIb-
KU MOXYTb BUKOPHCTOBYBAaTHUCH IHO3EMHI CJIOBA, TPAKTyBaHHS
SIKMX MOBHUMH OCOOMCTOCTSIMHU Y BJIIACHOMY KYJIBTYpHOMY Ta
pelniriiHoMy KOHTEKCTaxX He 30iraroThCs, sK, HANpPUKIAI, y
BUIAJIKy HIMEILKOMOBHOTO JKYPHAJICTCBKOTO JIHCKYPCY MiX
apaOChKOIO Ta HIMEIPKOKO MOBHUMH OCOOHCTOCTSIMH.

KuiouoBi cioBa: apabizmu, AUCKYpC, KOMYHIKALis, MDK-
KyJIBTYpHA KOMYHIKAIlisl, CIPUIHATTS, XKypPHATICTChKHI JuC-
KypC.

Anmxadu S1. Ynorpebienue apadu3mMoB B HeMeIKO-
SI3BIYHOM KYPHAJIHCTCKOM JHCKYpPCe: BOCIIPUSITHE H MeK-
KYJbTYPHas KOMIIETEHTHOCTH

AnHoTanusi. B gaHHOI cTaThe MBI IBITAEMCS OCBCTHUTH
OJIMH U3 OCHOBHBIX M aKTYaJIbHBIX BOIPOCOB JIMHTBUCTHUKH,
a MMEHHO MEXKYJIBTYPHBIA acleKT HEMEIKOSI3bIYHOTO XKyp-
HAJIMCTCKOTO JTUCKypca. Yrorpebnenue apaOu3MoB KaK MHO-
SI3BIYHBIX JICKCUKOJIIOTUYECKUX EIWHUI] TPEJCTaBIsIeT KOT-
HATUBHBIE W CEMaHTHUYECKHE OCOOCHHOCTH COBPEMEHHOTO
HEMEIIKOSI3bIYHOTO JKYypPHAJIUCTCKOrO JaucKypca. llosBieHue
Takux apaOu 3MOB 3aCTaBIsIET YYACTHHKOB OOIICHMS aHAIH-
3UPOBaTh BAPHAHTHI U HACHTH(DUIUPOBATH KOHKPETHBIC 3HA-
YeHUsI, KOTOPhIe UMeNa B BUAY Jpyras s3bIKOBasi TUIHOCTH B
JTAHHOM KOHTEKCTe. Taxke CTOUT OTMETHTD, YTO MEXKYIBTYp-
HBIA ACTMEKT WHTEPIPETAIUK U BOCIPHUSITHS 3THX apaOu3MOB
O4YeHb BaXKEH, TIOCKOJIbKY MOTYT HCIOIB30BaThCsS MHOCTPaH-
HBIE CIIOBA, TPAKTOBKA KOTOPBIX SI3BIKOBHIMH JIMYHOCTSIMH B
COOCTBEHHOM KYJIBTYPHOM ¥ PEIMTHO3HOM KOHTEKCTaX HE CO-
BIIAJIAIOT, KaK, HAlIpUMep, B CIIydae PEIMTHO3HOTO JUCKypca
MEXy apaOCKOW M HEMEIIKOW S3bIKOBBIMH JIMYHOCTSIMHU.

KuioueBsble ciioBa: apaOu3Mbl, AUCKYPC, KOMMYHUKAIIUS,
MEXKYyJIbTypHAs KOMMYHHKAIHS, BOCIPHITHE, XYPHAIUCT-
CKHH AUCKYPC.
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